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Аннотация. Понятие  «креативные индустрии» в российской экономике не является принципиально новым. 

Однако с позиций формирования национальных целей развития экономики, направлений предпринимательства, за-
нятости населения на период до 2030 года оно приобрело новое звучание, что нашло отражение в стратегии развития 
отечественной экономики и направлениях государственной поддержки в Российской Федерации. Распоряжением 
Правительства Российской Федерации от 20 сентября 2021 года № 2613-р утверждена «Концепция развития твор-
ческих (креативных) индустрий и механизмов осуществления их государственной поддержки в крупных и круп-
нейших городских агломерациях до 2030 года», в которой определяются цели, задачи, приоритеты, принципы, на-
правления и механизмы государственной поддержки развития креативных индустрий в Российской Федерации. 
Концепция рассматривает комплексно содержание креативных, творческих индустрий и индустрий культуры, ис-
ходя из утвержденных направлений государственной культурной политики, стратегии научно-технологического 
развития Российской Федерации, национальных целей развития Российской Федерации, что является основанием 
для проведения исследований в области содержания и структуры креативных индустрий. Практический аспект ре-
зультатов проведенных исследований содержится в формировании комплексного понимания сферы креативных 
индустрий как сектора креативной экономики на национальном и региональном уровнях. Гипотеза исследования 
состоит в том, что определение креативных индустрий по содержанию и отраслевой структуре позволит оценить 
показатели развития креативной экономики в Российской Федерации в целом и отдельных ее территорий в част-
ности. 

Ключевые слова: креативные индустрии, креативная экономика, региональная экономика, ревитализация кре-
ативных индустрий в российской экономике, приоритеты экономического развития, развитие территорий, целевые 
ориентиры.
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Abstract. The concept of “creative industries” in the Russian economy is not fundamentally new. However, from the 

standpoint of forming national goals for the development of the economy, areas of entrepreneurship, employment of the 
population for the period up to 2030, it acquired a new sound, which was reflected in the strategy for the development of the 
domestic economy and the directions of state support in the Russian Federation. Decree of the Government of the Russian 
Federation of September 20, 2021 No. 2613-r approved the “Concept for the development of creative (creative) industries 
and mechanisms for the implementation of their state support in large and largest urban agglomerations until 2030”, which 
defines the goals, tasks, priorities, principles, directions and mechanisms of state support for the development of creative 
industries in the Russian Federation. The concept considers comprehensively the content of creative, creative and cultural 
industries, based on the approved directions of the state cultural policy, the strategy of scientific and technological develop-
ment of the Russian Federation, the national development goals of the Russian Federation, which is the basis for research 
in the field of content and structure of creative industries. The practical aspect of the results of the research is contained in 
the formation of an integrated understanding of the sphere of creative industries as a sector of the creative economy at the 
national and regional levels. The hypothesis of the study is that the definition of creative industries by content and industry 
structure will allow assessing the indicators of the development of the creative economy in the Russian Federation as a whole 
and its individual territories in particular.

Keywords: creative industries, creative economy, regional economy, revitalization of creative industries in the Russian 
economy, priorities of economic development, development of territories, targets.

ВВЕДЕНИЕ
Мировая экономика, начиная с конца 20 – начала 21 

века, все чаще в качестве одного из приоритетов совре-
менных тенденций экономического развития связывает 
с видами экономической деятельности в области куль-
туры и творчества, тем самым формируя в экономике 

сектор креативных индустрий.  
Для российской экономики в силу накопленного 

огромного потенциала в историко-культурном наследии, 
народных промыслах, развитии технологий в цифровой 
трансформации всех сфер жизнедеятельности общества 
вектор на интенсивное экономическое развитие креа-
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тивных индустрий является новым с позиций форми-
рования дополнительных механизмов государственной 
поддержки, хотя всегда присутствовал в стратегии соци-
ально-экономического развития страны в части культу-
ры и искусства. Новый контекст в развитии креативных 
индустрий связан с формированием национальных це-
лей в развитии отечественной экономики и направлений 
развития территорий, воссозданием и идентификацией 
культурного кода России и развитием въездного (вну-
треннего) туризма, содействием эффективной занятости 
и реализации творческого потенциала населения в пред-
принимательстве.  

Концепция развития творческих (креативных) инду-
стрий и механизмов осуществления их государственной 
поддержки в крупных и крупнейших городских агломе-
рациях России на период до 2030 года [1], основы госу-
дарственной культурной политики [2], стратегия науч-
но-технологического развития Российской Федерации 
[3], национальные цели развития Российской Федерации 
на период до 2030 года [4] заложили основу для прове-
дения исследований сферы креативных индустрий, ожи-
даемых тенденций в их экономическом развитии на на-
циональном и региональном уровнях.

При этом важно определить, как трансформирова-
лось понимание креативных индустрий с течением опре-
деленного времени, чтобы иметь возможность осознать 
изменение их экономической роли. 

Научная обоснованность результатов исследования 
заключается в использовании системного подхода, ме-
тодов сравнительного анализа и формальной логики, 
позволяющие выявить специфические особенности к 
формированию социально-экономических отношений 
хозяйствующих субъектов в секторе креативной эконо-
мики.

МЕТОДОЛОГИЯ
Концепция развития творческих (креативных) инду-

стрий России [1] исходит из общего понимания инду-
стрии как организованной экономической деятельности 
субъекта хозяйствования по определенным видам эко-
номической деятельности, в процессе которых произ-
водятся товары или услуги. Применительно к понятию 
креативных индустрий происходит целеполагание ви-
дов экономической деятельности, связанное с производ-
ством товаров и услуг на основе реализации творческих 
решений в области культуры и искусств, историко-куль-
турного наследия, создания печатных и цифровых кон-
тентов информации, объектах интеллектуальной соб-
ственности.

За период с 2014 по 2023 годы понятие «креативные 
индустрии», закрепляемое официально в нормативно-
правовых документах, определяющих и задающих век-
тор в развитии креативной экономики, прошло опреде-
ленный эволюционный путь:

- 2014 год в контексте направлений государственной 
культурной политики: «творческие индустрии» – ком-
пании, организации и объединения, производящие эко-
номические ценности в процессе творческой деятельно-
сти, а также деятельность по капитализации культурных 
продуктов и их представлению на рынке [2]. В данном 
определении акцент сделан на отрасли экономики, свя-
занных с культурой и искусством, а именно результатом 
«культурной деятельности» по видам экономической 
деятельности в сферах материального и нематериаль-
ного культурного наследия, литературы, театра и кино, 
циркового и музыкального искусства, изобразительного 
и декоративно-прикладного искусства, архитектуры и 
градостроительства, ландшафтного искусства и дизайна, 
фотоискусства, средств массовой информации, культур-
но-массового досуга, музейного, архивного, библиотеч-
ного дела, образования и педагогики в социально-куль-
турной и художественной сферах на отечественном и 
международном уровнях;

- 2020 год в контексте концепции развития креатив-
ных индустрий в России: «творческие (креативные) ин-

дустрии» – сферы деятельности, в которых компании, 
организации, объединения и индивидуальные предпри-
ниматели в процессе творческой и культурной активно-
сти, распоряжения интеллектуальной собственностью 
производят товары и услуги, обладающие экономиче-
ской ценностью, в том числе обеспечивающие форми-
рование гармонично развитой личности и рост качества 
жизни российского общества [1]. В этом подходе появ-
ляется термин «креативные индустрии», который выра-
жен в форме синонима «творческих индустрий», так как 
также содержательно связан с культурой и искусством 
как видами экономической деятельности, развитием 
творческих инициатив в производстве товаров и услуг, 
имеющих экономическую ценность. При этом важным 
становится акцент на технологическом факторе разви-
тия индустрий, который проявляется в коммерциали-
зации использования интеллектуальной собственности 
при производстве товаров и услуг в развитии креатив-
ной экономики;

- 2023 год в контексте уточнения направлений госу-
дарственной культурной политики: «креативные (твор-
ческие) индустрии» – сферы деятельности, в которых 
компании, организации, объединения и индивидуальные 
предприниматели в процессе творческой и культурной 
активности, распоряжения интеллектуальной собствен-
ностью производят товары и оказывают услуги, имею-
щие экономическую ценность, а также способствующие 
формированию гармонично развитой личности и росту 
качества жизни российского общества [2]. Определение 
повторяет предыдущее определение по содержанию за 
исключением того, что в нем изменились приоритеты 
в подходах – «креативные индустрии» выдвигаются на 
первый план, тем самым демонстрируя, что теперь твор-
ческие индустрии являются по содержанию синонимом, 
но креатив как результат деятельности может прояв-
ляться не только в них. 

РЕЗУЛЬТАТЫ
Выделяя в национальной экономике сферу (сектор) 

креативных индустрий, определяя виды экономической 
деятельности, соответствующие этой сфере, формируя 
перечень профессий для идентификации занятости на-
селения в этом секторе, определяя целевые ориентиры 
для достижения экономических результатов развития 
креативных индустрий, очевидным становится факт 
официального введения новой группировки отраслей и 
видов экономической деятельности под эгидой креатив-
ной экономики. В утвержденной концепции развития 
творческих (креативных) индустрий и механизмов осу-
ществления их государственной поддержки в крупных 
и крупнейших городских агломерациях до 2030 года 
фиксируется определение «креативной экономики» как 
экономического результата развития креативных (твор-
ческих) индустрий. И здесь важным и принципиально 
новым является усиление акцента на капитализации и 
коммерциализации использования результатов интел-
лектуальной деятельности во всех сферах жизнедеятель-
ности общества, начиная от создания и далее до реги-
страции, сохранении и использовании объектов интел-
лектуальной собственности в целях достижения макси-
мального экономического эффекта.  

В мировой экономике понятие «креативная эконо-
мика» появилось в 2000 году. За небольшой срок – чуть 
более 20 лет – этот сектор экономики получил стреми-
тельное развитие, и к 2019 году его капитализация в ми-
ровой экономике составила 2,3 трлн долларов [5], или 
6,6 % от  мирового ВВП. Доля креативных индустрий в 
ВВП развитых стран достигает от 8 % до 12 %, однако в 
экономике России эта доля составляет лишь 2,23 % [1]. 

Меры государственной поддержки развития креатив-
ных индустрий связаны с ожиданием и созданием моти-
вации для увеличения к 2030 году их доли в ВВП и ВРП 
субъектов Российской Федерации за счет увеличения в 
этом секторе экономики дополнительных рабочих мест, 
в том числе замещаемых на условиях самозанятости на-
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селения. В экономической политике государства – это 
выбор одного из приоритетных направлений в развитии 
предпринимательства, в социальной политике – новый 
вектор в содействии  увеличения официальной занято-
сти населения. Правительство Российской Федерации 
определяет необходимым разработать и реализовать 
меры  системной государственной поддержки развития 
креативных индустрий, что будет способствовать уве-
личению их доли во ВВП России с 2,2 % в 2022 году 
до 6 % к 2030 году, а также увеличению доли граждан, 
занятых в творческих профессиях, с 4,6 % до 15 % соот-
ветственно.

Целевые ориентиры в развитии креативных ин-
дустрий в России на период до 2030 года определены 
и Указом Президента Российской Федерации от 21 
июля 2020 г. № 474 «О национальных целях развития 
Российской Федерации на период до 2030 года» в рам-
ках национальной цели «Достойный, эффективный труд 
и успешное предпринимательство» – увеличение чис-
ленности занятых в сфере малого и среднего предпри-
нимательства, включая индивидуальных предпринима-
телей и самозанятых, до 25 млн человек [4].

Представляя целевые ориентиры в развитии креатив-
ных индустрий в России на долгосрочную  перспективу 
периода до 2030 года, важно осознать, что в настоящее 
время не существует однозначного и общепринятого 
подхода к определению отраслевой  структуры креатив-
ных индустрий. Исследователи в силу изучения опыта 
и концепций различных стран в сфере развития креа-
тивных индустрий приводят их отраслевую структуру. 
Приведем некоторые из них:

-классификации с позиций английского и американ-
ского подходов, представленные Н.В. Сопиной [9]; 

-классификация, представленная группой российских 
исследователей и составителей справочника творческих 
креативных индустрий под редакцией Н.В.Гладких [10];

-российская классификация, представленная в 
Концепции развития креативных индустрий [1].

Систематизация опыта развитых стран в отношении 
формирования состава или отраслевой структуры креа-
тивных индустрий представлена в таблице 1.

Таблица 1 – Систематизация структуры креативных 
индустрий на основе изучения мирового опыта [1; 9; 11]

Анализируя информацию, представленную в табли-
це 1, становится очевидным, что концептуальный взгляд 
на развитие креативных индустрий в России носит со-
бирательный характер, отражая российский тенденции 
и тенденции развитых стран, проявляющиеся в данной 
сфере. 

Развитие креативных индустрий способно повлиять 
на «повышение туристической привлекательности тер-
риторий субъектов Российской Федерации, содействие 
узнаваемости отечественных брендов, создание пози-
тивного имиджа страны за рубежом, росте туристиче-
ского и инвестиционного потенциала как Российской 
Федерации в целом, так и отдельных регионов» [1]. И 
в этом смысле развитие креативных индустрий стано-

вится драйвером национального и регионального эконо-
мического развития через создание, позиционирование 
и использование уникальных ресурсов определенных 
территорий.

Поставив перед собой задачу оценить количественно 
тенденции экономического развития креативных инду-
стрий, мы столкнулись с проблемой отсутствия стати-
стической группировки данного сектора в экономике. 
Учет статистических показателей изменения структуры 
валовой добавленной стоимости в национальной и ре-
гиональной экономике построен по отраслевому при-
знаку, где отрасли экономики представлены укрупненно 
в разрезе разделов общероссийского классификатора 
видов экономической деятельности. Такой подход не 
предоставляет возможным вычленить показатели эко-
номического развития креативных индустрий, так как 
структура классификации креативных индустрий со-
стоит из отдельных видов экономической деятельности, 
включенных практически во все отрасли экономики, за 
исключением отраслей производственной сферы, транс-
портировки и хранения, деятельности по операциям с 
недвижимым имуществом, финансовой и страховой, 
административной, а также деятельности в области го-
сударственного управления, обеспечения военной без-
опасности, социального обеспечения, здравоохранения 
и социальных услуг. 

ОБСУЖДЕНИЕ
В общем виде, принимая во внимание, что основ-

ная часть видов экономической деятельности в таких 
отраслях, как деятельность гостиниц и предприятий 
общественного питания, информация и связь, професси-
ональная, научная и техническая деятельность, деятель-
ность в области культуры, спорта, организации досуга 
и развлечений, предоставлению прочих видов услуг, от-
носятся к креативным индустриям, то на основе анализа 
годовых показателей системы национальных счетов за 
период 2013-2021 годы становится возможным оценить 
основные тенденции развития креативных индустрий в 
национальной и региональной экономике [9], а именно:

1) в национальной экономике:
- доля отраслей, содержащих виды экономической 

деятельности, соответствующие креативным инду-
стриям, в структуре валовой добавленной стоимости, 
характеризующей национальную экономику России, 
увеличилась  с 9,1 % в 2013 году до 9,5 % в 2021 году. 
При этом практически в чистом виде к креативным ин-
дустриям можно отнести виды экономической деятель-
ности, входящие в раздел J «Деятельность в области ин-
формации и связи», раздел R «Деятельность в области 
культуры, спорта, организации досуга и развлечений» за 
исключением деятельности в области спорта, которые 
характеризуются тенденциями в изменении валовой до-
бавленной стоимости за анализируемый период соответ-
ственно с 2,6 % до 2,8 % и с 0,8 % до 0,9 %. В условиях 
увеличения размера ВВП за период 2013-2021 годы в 3,8 
раза, валовой прибыли в 3,13 раз следует констатиро-
вать об увеличении стоимостной оценки 1 % изменения 
валового внутреннего продукта и валовой прибыли кре-
ативных индустрий соответственно с 63721,3 млн руб. 
до 240361,0 млн руб., и с 37560,0 млн руб. до 117737,2 
млн руб. соответственно;

- все отрасли, относящиеся к креативной экономике, 
имеют тенденцию увеличения в абсолютном выражении 
объемов добавленной стоимости. Так, за период 2013-
2021 годы объем ВВП в индустрии моды вырос в 5,63 
раза, издательской деятельности – в 2,55 раза, индустрии 
кино, радио, телевидения – в 3,84 раза, разработке про-
граммного обеспечения – в 6,78 раз, научных исследова-
ниях и разработках – в 2,6 раза, рекламе и исследованиях 
рынка – в 4,98 раз, деятельности туристических агентств 
и предоставлении услуг в сфере туризма – в 2,88 раза, 
деятельности гостиниц и предприятий общественного 
питания – в 3,77 раза, творческой деятельности в обла-
сти культуры и искусства, организации развлечений, би-
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блиотек, музеев, архивов, прочих объектов культуры – в 
3,1 раза, деятельности в области спорта, отдыха и раз-
влечений – в 3,82 раза. При этом тенденцию увеличения 
доли в структуре ВВП имеют индустрия моды (с 0,24 
% до 0,74 %), разработки компьютерного программного 
обеспечения (с 0,76 % до 1,36 %), рекламы и исследова-
ний рынка (с 0,56 % до 0,73 %);

- все отрасли, относящиеся к креативной экономике, 
имеют тенденцию увеличения в абсолютном выражении 
объемов валовой прибыли. Так, объем валовой прибыли в 
индустрии моды вырос в 4,41 раза, издательской деятель-
ности – в 2,88 раза, индустрии кино, радио, телевидения – 
в 2,77 раза, разработке программного обеспечения – в 8,77 
раз, научных исследованиях и разработках – в 4,08 раза, 
рекламе и исследованиях рынка – в 2,82 раза, деятель-
ности туристических агентств и предоставлении услуг в 
сфере туризма – в 1,76 раз, деятельности гостиниц и пред-
приятий общественного питания – в 2,96 раза, творческой 
деятельности в области культуры и искусства, органи-
зации развлечений, библиотек, музеев, архивов, прочих 
объектов культуры – в 6,38 раза, деятельности в области 
спорта, отдыха и развлечений – в 2,61 раза. При этом тен-
денцию увеличения доли в структуре валовой прибыли 
имеют индустрия моды (с 0,18 % до 0,25 %), разработки 
компьютерного программного обеспечения (с 0,56 % до 
1,58 %), научных исследований и разработок (с 1,07 % до 
1,39 %), творческой деятельности в области культуры и 
искусства, организации развлечений, библиотек, музеев, 
архивов, прочих объектов культуры (с 0,26 % до 0,53 %);

2) в региональной экономике (на примере Самарской 
области):

- доля отраслей, в которых присутствуют виды эконо-
мической деятельности креативных индустрий, в струк-
туре ВРП снизилась с 9 % в 2016 году до 8 % в 2019 году 
за счет снижения на 0,3 % доли отрасли «Деятельность 
в области информации и связи», на 0,8 % доли отрасли 
«Деятельность профессиональная, научная и техниче-
ская», но при этом на 0,1 % увеличилась доля отрасли 
«Деятельность в области культуры, спорта, организации 
досуга и развлечений». Более  подробный анализ про-
вести не предоставляется возможным в виду отсутствия 
в свободном доступе детализированной информации об 
объемах ВРП и валовой региональной прибыли в раз-
резе видов экономической деятельности. Тем не менее, 
рост ВРП Самарской области за период 2016-2020 годы 
в 1,17 раз свидетельствует о росте доли креативных ин-
дустрий в экономику региона не менее чем на 4,2 % за 
анализируемый период.

ВЫВОДЫ
Говоря о развитии креативных индустрий как наци-

ональной цели в стратегическом развитии России, впол-
не можно применить термин «ревитализация», который 
представляет собой регулируемые процессы «возобнов-
ления», «восстановления», «оживления», «воссоздания». 
Реализация или использование творческого потенциала 
важно не только для формирования экономических ре-
зультатов деятельности в сфере креативных индустрий, 
но и для воссоздания имеющихся и создания новых объ-
ектов историко-культурного наследия, внутреннего и со-
бытийного туризма, экономических моделей реализации 
творческого потенциала, идентификации культурного 
кода и суверенитета России. А включение в националь-
ные цели развития Российской Федерации на период до 
2030 года развитие креативных индустрий, а в качестве 
элемента креативных индустрий и креативной экономи-
ки - капитализацию и коммерциализацию использования 
объектов интеллектуальной собственности, будет способ-
ствовать интенсивному развитию российского научного 
потенциала и фонда результатов интеллектуальной дея-
тельности во всех сферах и отраслях экономики.
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